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 銀座の商談会に「結びの神」を出品

圏での や ラ の向上 とし

関係 する

橋周辺 高級飲 料理長 フに、

高級な食材に慣れた料理長やシェフからは、「普段は東の米を使って るので、

西の米はなじみが少ない」という声も聞かれましたが、「甘味」や「香り」等、

また、料理種によっても評価が異なり、和食料亭の料理長からは「これは寿

司米向けに合うのではないか」、高級中華料理店からは「さっぱりしており、料

理に合うと思う」等の高評価もありました。

当商談会での評価を参考に、今後の「結びの神」の販売戦略等を、よりブラ
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首都圏での販路拡大やブランド力の向上を目的として、１０月

に銀座で開催された商談会に「結びの神」を出品しました。 
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大阪いずみ市民生協で「結びの神 を

関西への販路拡大戦略の一環として定着しつつある、大阪いずみ市民生協

の食育イベント「「結びの神」でおむすびを結ぼう！」が１０月１４日（土）

おにぎり作り体験の他、「結びの神」の特徴につ ての説明や、お米や田

んぼの生き物に関する学習会も実施され、県やＪＡ全農みえの担当者が講師

を務めました。

 当日は８家族２１人の参加でしたが、“おいしかった”“しっかりした食

感”“甘味がよい”と大変好評でした。「結びの神」のつやや、粒感につい

て高評価の声も多く聞かれました。今後、年末需要に向けて１２月から生協
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備をすすめ、生産者の方それぞれの結びの神サンプルについて、玄米タンパク

含量や食味等の品質分析を実施し、試作品を選別するための基準作りに向けた

活動を実施しました。 

年度後半には、試験作成したプレミアムな「結びの神」を主に首都圏に向け

て営業活動していくことを軸に、本格的に活動を実施します。 

また、各生産者の方の食味等品質分析結果については、事務局で特徴や傾向

などを分析考察して今後の「結びの神」の品質向上につなげるほか、数値を分

かりやすく取りまとめ、皆さんにお返しする予定です。 

事業の実績については、本年度の協創振興会議等で報告する予定です。 

 

 

■ 平成３０年産「結びの神」の生産販売要領 

平成３０年度「結びの神生産販売要領」情報を県の公式ＷＥＢサイトにアッ

プしました。１１月から募集開始です。詳細は下記アドレスよりご確認くださ

い。各種申込様式もダウンロード可能です。実際の申込にあたってはお近くの

ＪＡまたは県事務所の担当者にお尋ねください。 

【三重県 農産園芸課公式】 

http://www.pref.mie.lg.jp/NOUSAN/HP/86181045932.htm 

 

 

 

（編）三重県農産園芸課農産振興班 TEL:059-224-2547 

 


