
調査結果報告書

三重県農林水産部農産園芸課

【調査概要】

a. 調査手法
現地小売店の店頭におけるサンプル茶の試飲会及び
アンケート調査

b. 調査期間
① フランス/パリ：2023年1月～2月
② アメリカ/シカゴ・ダラス：2023年2月
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プロモーション実施概要

a. ＰＲ方法 日系食品を取り扱う小売店でのサンプル茶、パンフレット配布
現地ティーショップとの連携

b. 対象国 アメリカ/シカゴ

c. 実施時期 ２０２３年３月

デカフェ伊勢茶の海外におけるプロモーション活動

ＰＲパンフレット

 販促用のチラシとして、Ａ4両面のPＲパンフレットを作成し、サンプル茶と共に配布した。
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プロモーション結果

 実施場所はアメリカシカゴにある日系商品を
取り扱う「天助マーケット」にて、配布用の
サンプル茶とデカフェ伊勢茶の紹介並びに産
地ＰＲを行うために作成したパンフレットを
金曜日から日曜日の3日間で配布した。

 金曜日から配布を開始し、日曜日の早い時点
で全ての配布が終了した。

 （試飲は行っていないため、お客様が美味し
いと感じたかどうか等はわかりませんが）興
味がある人は喜んでもらって帰っていた様子
であった。

 デカフェという特殊な商品であるが、グルテ
ンフリーやヴィーガン（完全菜食主義）商品
と同様、通常商品より高価格で味が落ちたと
しても必要な人は購入するとのこと。

 そのような特殊カテゴリー商品を求めるニー
ズは通常商品の1割程度だが、必要な人がい
るため店としては置いておかないといけない
商品である。

 店主も試飲し、「デカフェ伊勢茶の味は良く、
高品質であることがわかりました。」との評
価を得られた。

天助マーケット
外観

店内での配布
風景


