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キャンペーン概要



実施目的と概要
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目的

エネルギー価格等の物価高騰の影響を踏まえ、省エネ性能の高い家電製品
の購入を支援することにより、家庭における省エネルギーの促進による温室
効果ガスの削減とエネルギー費用負担の軽減を図ります。

三重県内の対象店舗において対象機器を購入した県民に対し、購入金額に
応じたポイント等を交付します。

概要



実施概要
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キャンペーン名

みえ省エネ家電購入応援キャンペーン

三重県に在住している個人

対象者

対象店舗

みえ省エネ家電推進協力店舗※

※省エネ家電への買換え促進を図るため、
省エネ性能や省エネ効果等をわかりや
すく説明する家電販売店を登録する

「みえ省エネ家電推進協力店舗登録制度」
に登録いただいた店舗



キャンペーンスキーム
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購入者

みえ省エネ家電推進協力店舗

キャンペーン運営

対象機器の購入 申請

対象家電の販売

ポイント等受取

「みえ省エネ家電
推進協力店舗」

の申請

「みえ省エネ家電
推進協力店舗」

の登録

申請内容の審査

ポイント等交付

協力店舗ポスター
キャンペーン
チラシ等

応募チケット
のお渡し

えらべるＰａｙ
または

バニラＶＩＳＡ



キャンペーン対象機器
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エアコン

冷蔵庫・冷凍庫

電気温水機器
(エコキュート)

令和４年９月改正前の基準に基づく統一省エネラベル★４以上
または
改正後の基準に基づく統一省エネラベル★３以上

統一省エネラベル★３以上

LED照明器具

統一省エネラベル★４以上

統一省エネラベル★４以上

※省エネ性能カタログ電子版に掲載
される製品で、統一省エネラベル
の基準を満たすものが対象となり

ます。

〇前回のアクションチーム会議の
ご意見を取り入れた点

・エアコンの統一省エネラベル★３
の追加。

（意見） ★４になるとだいぶ高額の
製品となるため、★３も対象にいれ
てはどうか。
(★３でも省エネ性能は100％以上)



キャンペーン対象機器の選定理由
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●家庭の中で消費電力量が多い、
エアコン、冷蔵庫、照明器具を選定。

●電気温水機器については、化石燃料
のガス等からの電化により省エネ効
果が期待できることから選定。

〇前回のアクションチーム会議のご意見
を取り入れた点

・ＬＥＤ照明機器は対象とする。
（意見）単価は安いが、まとめて買う方
もいるので、そういった方に向けて、対
象としてはどうか。

・テレビは対象としない。
（意見）対象となる機器は性能が低い製
品となる。販売店としては、４Kや有機
ＥＬのような高性能機器の販売に力を入
れているため、なじまない。

（出典）全国地球温暖化防止活動推進センター
ウェブサイト（https://www.jccca.org/）



ポイント交付
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合計購入金額

５万円（税抜き）以上

１０万円（税抜き）未満
１０，０００ポイント

１０万円（税抜き）以上

１５万円（税抜き）未満
２０，０００ポイント

１５万円（税抜き）以上 ３０，０００ポイント

交付したもの

ポイント額

◆お好きなキャッシュレス決済ポイントと交換できる「えらべるＰａｙ」
◆プリペイドカードである「バニラＶＩＳＡ」 どちらかを選択

〇前回のアクションチーム会議のご意見を取り入れた点
・対象価格は税抜き表示。
（意見）レシートは税抜き表示のため、税抜きでの表示の方がわかりやすい。
レシートは本体価格と工事費・設置費等が別に表記されるため、問題なく本体
価格はわかるようになっている。



実施期間
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購入対象期間：令和４年１２月 １日～令和５年５月１７日
申請受付期間：令和４年１２月２２日～令和５年５月２４日

購入対象期間：令和４年１２月 １日～令和５年２月２８日
申請受付期間：令和４年１２月２２日～令和５年３月 ７日

購入対象期間：令和４年１２月 １日～令和５年４月２７日
申請受付期間：令和４年１２月２２日～令和５年４月２７日

当初

延長

最終

※ポイント等交付予定上限に達したため、延長後の締め切り
より前の令和５年４月２７日にキャンペーンの申請受付を
終了



実施結果について



申請件数及びポイント等交付件数
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申請件数：１４，３５２件

ポイント等交付件数：１４，０７７件

※キャンペーン受付終了時に応募者多数だったため、
抽選を実施して交付対象者を決定



年代別申請件数
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購入機器の総数及び総合金額
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総数：１５，１８０台

総合金額：３，２５２，７２５，７１３円

【内訳】

エアコン 5,435件 1,121,566,505円 34%

冷蔵庫・冷凍庫 7,579件 1,486,580,337円 46%

ＬＥＤ照明器具 710件 16,600,924円 1%

電気温水機器(エコキュート) 1,456件 627,977,947円 19%



購入機器の月別推移

13



対象店舗アンケート結果（抜粋）
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約７３％が
効果を実感



申請者アンケート結果１（抜粋）
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店頭で知った方が約７３％

前回のアクションチーム会議
でもご指摘の通り、店頭での
説明が一番効果的だったとい
える。



申請者アンケート結果２（抜粋）
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申請者アンケート結果３（抜粋）
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申請者アンケート結果４（抜粋）

18

約８８％が
「省エネ家電の購入
（買い替え）のきっか
けになった」と回答

キャンペーンに
より約６５％が
制度を認知



買い替えによる総消費電力及びCO2排出削減効果
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当キャンペーンで
購入した省エネ家電
の値により算出した

削減効果

総消費電力削減量/年 総ＣＯ２排出削減量

４，５９４,６６６ｋＷｈ ２，０２４.２９７ｔ

三重県地球温暖化対策総合計画で定められた
2030年度における温室効果ガス削減目標のなかの
三重県の対策による家庭部門の温室効果ガス削減量
184,000t-CO2のうち
「省エネ家電の普及」対策による温室効果ガス削減量
20,000t-CO2の 約10％ を達成



まとめ



まとめ１
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●購入された省エネ家電の総数は１５，１８０台であり、経済効果は
約３３億となった。

●対象店舗アンケート結果で、当キャンペーンは店舗の売上促進に
「非常に効果があった」「効果があった」との回答が約７３％あった。

●申請者アンケート結果で、当キャンペーンは「省エネ家電の購入
（買い替え）のきっかけになった」との回答が約８８％あった。

⇒当キャンペーンが省エネ家電の普及につながった。



まとめ２
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●申請者アンケート結果で、
・省エネ家電の購入理由の回答数1位は「電気代の節約につながるため」
であり、家庭における省エネルギーの促進によりエネルギー費用負担
の軽減が図れたといえる。

・省エネ家電の購入理由の回答数３位は「CO2削減につながるため」で
あり、電気代の節約だけではなく、環境への配慮も意識して購入され
たといえる。

・「みえ省エネ家電推進協力店舗制度」について、約６５％が当キャン
ペーンによって知ったと回答しており、制度の認知拡大にも効果が
あったといえる。

⇒家庭における省エネ家電の普及によって、エネルギー
費用負担の軽減だけでなく、県民の環境への配慮につい
ても意識改革・行動変容が図られた。



まとめ３
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当キャンペーンで
購入した省エネ家電
の値により算出した

削減効果

総消費電力削減量/年 総ＣＯ２排出削減量

４，５９４, ６６６ｋＷｈ ２，０２４.２９７ｔ

【参考】
2023年度製品全体の

平均値により
算出した削減効果

総消費電力削減量/年 総ＣＯ２排出削減量

３，４７５，４６６ｋＷｈ １，５５３.０８３ｔ

●当キャンペーンの実施によって、総合計画の2030年度における温室効果
ガス削減目標のなかの家庭部門の対策の一つである「省エネ家電の普及」
対策による温室効果ガス削減量20,000t-CO2の約10％に相当する削減を
達成した。

●参考として、省エネ家電ではない家電も含めた2023年度製品全体の平均値
により、新しい家電に買い替えた場合の削減効果を算出した場合、以下の
表の通りとなった。

●新しい商品に買い替えただけでも、一定の削減効果があることがわかる。
●さらに、当キャンペーンの結果と比較すると、省エネ家電を買った場合の
方が、総消費電力及びCO2排出削減効果が高いことが分かる。

⇒省エネ家電の普及によって、温室効果ガスの削減と
エネルギー費用負担の軽減の両方が達成できた。



今後の取組について
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当キャンペーンの実績をふまえて

◆引き続き、「みえ省エネ家電推進協力店舗制度」に
登録いただけるよう本制度の普及に努める。

◆県民の行動変容を後押しできる取組を検討し、
省エネ家電の購入促進を含む、家庭における脱炭素化
につなげていきたい。


